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Targi PRO - to sg przede wszystkim instrument do nawigzania kontaktéw biznesowych.
Stworzylismy jedyng wielofunkcyjng platforme biznesowa, gdzie mozna skutecznie
przedstawi¢ nowe produkty, materiaty, technologii i ustugi rosyjskich i zagranicznych
producentow nie tylko w Obwodzie Kaliningradzkim i w innych regionach Federacji
Rosyjskiej, ale takze i na catym Swiecie.

Nasze targi - to s miedzynarodowe wydarzenie o duzej skali, ktére w okresie
przygotowania i przeprowadzenia, dzieki wszyskim mozliwosciom marketingowym oraz
internet-portalu EXPO.PRO, stang znaczacymi edukacyjnymi i handlowymi, kulturowymi
i biznesowymi platformami zaréwno dla uczestnikow, jak i zwiedzajacych targdw.



Dlaczego do nas?

Doswiadczenie

Kaliningradzkiej Izbie Przemystowo-Handlowej juz 25 lat. Za ten czas zostato zorganizowane wiele prezdsiewzie¢
biznesowych w réznych sektorach gospodarki. To doswiadczenie pozwala zespotowi profesjonalistow realizowac
nowe zadania sprawnie i doktadnie.

Wiarygodny partner

Nasza owocna wspoétpraca z mediami i organizacjami branzowymi, zgodnie z tematem targéw, pozwala szybko
informowac potencjalnych uczestnikdw o nadchodzacych wydarzeniach biznesowych.

Towarzyszymy na wszystkich etapach

Specjalisci Kaliningradzkiej 1zby Przemystwo-Handlowej pomogg uczestniczy¢ w targach najbardziej komfortowo .
Dbamy o zakwaterowanie, transfery, promocje, a nawet wypoczynek naszych gosci.

Wzrost sprzedaz

Platforma biznesowa targow najbardziej produktywna dla ksztattowania pozytywnego wizerunku oraz przedstawienia
zalet swoich produktéw i ustug dla potencjalnych klientéw. Ponadto, jest to doskonata okazja do nawigzania nowych
kontaktéw biznesowych i podpisywania uméw o wspotpracy.

Suksesywny rozwoj biznesu

Targi branzowe jest doskonatg okazjg, aby objgc¢ wiodgca pozycje w branzy.
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Targi s3 wspierane przez Rzad regionalny
Obwodu Kaliningradzkiego,

Ministerstwo Opieki Zdrowotnej

i Ministerstwo Ochrony Socjalnej

Obwodu Kalinigradzkiego

Cele Targow

Prezentacja innowacji w dziedzinie opieki zdrowotnej,
najnowszych osiggnie¢ naukowych, nowoczesnych technik
medycznych, metod leczenia i rehabilitacji

Wymiana doswiadczen zawodowych oraz wprowadzenie
nowych lekdw, sprzetu i materiatow

Prezentacja suksesywnych doswiadczen w realizacji
projektow spotecznych majacych na celu promowanie
zdrowego stylu zycia, podniesienie poziomu i jakosci zycia

Promocja federalnych, regionalnych, samorzagdowych
projektow i programow rozwoju systemu opieki zdrowotnej
w regionie Kaliningradzkim

Nawigzywanie kontaktow handlowych pomiedzy sektorami
zdrowia, przemystu farmaceutycznego i kosmetycznego
Rozwdj stosunkdéw miedzynarodowych w dziedzinie
medycyny i opieki zdrowotnej



W

/akres tematyczny:

e Sprzet medyczny i diagnostyczny

e Innowacyjna technika medyczna

e Laboratorium i diagnostyka

e Systemy testowe, badania nowoczesne
e Innowacyjna technika informatyczna w medycynie
e Przemyst farmaceutyczny i ustugi

e Materiaty eksploatacyjne, szwy

e Odziez medyczna, pielegnacja i higiena
e Kosmetyki. Kosmetyki medyczne

e Chirurgia plastyczna

e Stomatologia

e Rehabilitacja i medycyna sportowa

e Zdrowy styl zycia

e Fizjoterapia

e Technologia zarzadzania jakoscia

e Suplementy i witaminy

e Naturalna i biologiczna zywnosc¢

e Termoterapia

e Leki weterynaryjne i rolnictwo ekologiczne
e Sprzet medyczny dla domu

e Sport i Fitness

e Medycyna alternatywna

e Aromaterapia i ziotolecznictwo

e Projektowanie, kompleksowe wyposazenie instytucji medycznych i rehabilitacyjnych
e Sprzet do czyszczenia, dezynfekcji, sterylizacji i przechowywania produktow sterylnych
e Meble medyczne; kuchnie dla szpitali, urzadzenia dla placowek gastronomicznych. Meble dla aptek

e Turystyka medyczna
e Turystyka zdrowotna
e Literatura specjalistyczna, elektroniczne wersje publikacji medycznych

e Podstawowa opieka zdrowotna

e Zabezpieczenie w leki instytucji medycznych i spoteczenstwa
e Zdrowie matki i dziecka

e Zywnosc dla dzieci, artykuty dla dzieci i niemowlat

e Ochrona zdrowia

e Ratownictwo i pierwsza pomac

e Medycyna ubezpieczeniowa

e Organizacja programow indywidualnej opieki zdrowia
e Medyczne instytucje naukowo-badawcze i edukacyjne
e Zaawansowane szkolenia, wymiana doswiadczen

e Leczenie za granica

e Invitrodiagnostika, invivodiagnostika
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WARUNKI UCZESTNICTWA:

Obowigzkowa optata rejestracyjna w wysokosci

Obowigzkowa optata rejestracyjna obejmuje prowadzenie ogolnej reklame
targow w mediach , umieszczenie informacji na portalu EXPO.PRO oraz w
katalog wystawcéw , 1 katalog, 10 zaproszen na targi, 1 zaproszenie na
bankiet , wjazd na teren tragdéw w okresie montazu i demontazu , udziat we
wszystkich wydarzeniach .

10 000 RUB

Wyposazona (min.4m?2)

Zawiera sciane tylne i boczne, stoty, 2 krzesta, gniazdko- 220V,
rozdzielacz tréjnik, (napis na fryzie, indywidualne i ogolne oswietlenie,
ochrona i sprzatanie pomieszczen po godzinach pracy)

8000 RUB /1m2

Niezabudowana (min.9m2)

Obejmuje obszar wystawy, oswietlenie ogdlne, bezpieczenstwo poza
godzinami pracy i sprzatanie pomieszczen po godzinach pracy

4700 RUB /1m2

Miejsce pracy
stolik, 2 krzesta, oswietlenie ogolne

7000 RUB

Niezabudowana (min 10m?2)
teren otwarty

3200 RUB /1m2

Members of KCCl are subjected to preferential conditions of participation in the exposition
and an extended range of marketing services.




POSREDNI UDZIAL

Zamieszczenie informacji w katalogu targow, 1 strona kolorowa A5, z makietu
Zgtaszjacego o wymiarach 148 * 210 mm, rozpowszechnienie materiatow promocyjnych - ulotki,
broszury w czasie targow

12000 RUB

UStUGI DODATKOWE

Indywidualne zabudowe , projektowanie i produkcja drukow reklamowych drukowanych
produkty (ulotki , broszury, itp .), stojak reklamowy projekt i konstrukcje,
ustugi promotorzy

TARGOM TOWARZYSZY
KAMPANIA REKLAMOWA:

Prasa specjalistyczna

Media o znaczeniu regionalnym, krajowym i miedzynarodowym

Wszystkie rodzaje reklamy zewnetrznej

Billboardy, banery, plakaty i inne nosniki reklamy zewnetrznej

Banery, linki, ogtoszenia, artykuty i inna informacja o targach na wiodacych portalach branzowych,
serwisach branzowych stowarzyszen i zwigzkoéw, izb gospodarczych

Direct-mail: przedstawiciele duzych, srednich i matych firm handlowych; kompleksy uzdrowiskowo-
rekreacyjno -uzdrowiskowe; instytucje rzgdowe; przedsiebiorstwa branzowe.

WWW.EXpopro
%

Ceny obowiagzuja na rok 2016
Organizator nie jest ptatnikiem podatku VAT



Harmonogram targow

Montaz stoisk:
07.09.2016 r. 10:00 to 19:00

Godziny otwarcia targow:
8 19 wrzesnia 2016 r. godz. 10.00-18.00
10 wrzesnia 2016 r.godz. 10.00 to 16.00

Demontaz stoisk:
10.09.2016 16:00 to 20:00

Informacyjny centrum Kaliningradzkiej Izby
Przemystowo-Handlowej

Inna Barkowskaja
Natalia Kurszewa
Oksana Nikotajewa
Julia Korol

+7 (4012) 590-650

infocenter@kaliningrad-cci.ru
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Rejestracja na portalu EXPO.PRO
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Samodzielna rejestracja na portalu

http://expo.pro / personal / ?register=yes

Rejestracja przez managera targow

Firma tworzy adres poczty elektronicznej "nazwa@expo.pro’, do ktérej zostanie dotaczony tzw
«gabinet osobisty». Po rejestracji, wszystkie hasta zostana przeniesione do odpowiedzialnego
pracownika firmy, ktdry moze (w razie potrzeby) zmienic¢ nazwe poczty i wszystkie hasta.

Przyktad strony firmy na EXPO.pro:
http://expo.pro/companies/6842

Do rejestracji na EXPO.pro potrzebna nastepujca informacja:
1.Imie i nazwisko odpowiedzialnego pracownika

2. Opis firmy - do 1500 znakow

3. Informacje kontaktowe (numer telefonu, adres firmy w nastepujacej kolejnosci: pocztowy
kod miasta, kraj, miasto, ulica, nr domu, biura, strona internetowa, e-mail)

4. Wielkosc logo jest nie wieksza niz 220x100 px (obstugiwane formaty: jpg, png, gif, bmp)
5. Foto dla galerei: do 4 obrazéw (obstugiwane formaty: JPG, jeden rozmiar pliku nie wiecej
niz 4 MB)

6.Adres wideo na YouTube

7.Dane firmy (nie bedzie wyswietlany wsrod uzytkownikéw serwisu): petna nazwa firmy,
numer NIP, adres prawny siedziby, imie i nazwisko dyrektora.

Katalog produktow / ustug

(Wzér: http://expo.pro / companies / 6842#product )

1. Nazwa produktu / ustugi

2. Opis - 300-400 znakdéw

3. Obrazy (obstugiwane formaty: jpg, png, gif, bmp, rozmiar pliku nie wigcej niz 1 mb)

4. Cennik / umowy / prezentacja (format: pdf, doc, xls, jpg, rar / zip, jeden rozmiar pliku nie
wiecej niz 10 MB)

Tworzenie wirtualnego stoiska na targach PROTURIZM
(Wzoér: http://expo.pro/ stands / 7733 #stand)

1. Oferta - do 1500 znakéw

2.Adres video do serwisu YouTube (oferta / powitanie dyrektora firmy)

3. Produkty / ustugi prezentowane na targach (nazwa opis produktu / ustugi - 300-400
znakéw, obrazy (obstugiwane formaty: jpg, png, gif, bmp, rozmiar pliku nie wiecej niz 1 MB),
cennik (format: pdf, doc, xls, jpg, rar / zip, jeden rozmiar pliku nie wiecej niz 10 MB)
4.Zdjecia (obstugiwane formaty: jpg, pojedynczy rozmiar pliku nie wiecej niz 4 MB)




Co jest potrzebne do zamieszczenia
informacji w katalogu?

1. Logo.
Logo musi by¢:

» w formacie wektorowym Adobe Illustrator dowolnej wersji
(*.ai, " .eps), przestrzeni koloréw CMYK, zawarte fonty
zamienione na krzywe;

e w formacie TIFF, PSD, JPEG. Minimalna wielko$¢ bitmapy
lub wymiary (w zaleznosci od orientacji logo) - 530 x 530 px,
co odpowiada wielkosci druku 45 x 45 mm przy rozdzielczosci
300 dpi. Przestrzen koloréw CMYK.

2. Informacje kontaktowe

Petna nazwa organizacji, petny adres do korespondencji,
numer telefonu, adres e-mail i strony internetowej.

/_\/
3. Zdjecia (jesli to konieczne).

Zdjecia sg akceptowane w formacie TIFF, PSD, JPEG. Plik graficzny
musi mie¢ minimalng rozdzielczo$¢ wystarczajacy margines rozwaza
przeksztatcenie 300 DPI, aby uzyskac szacunkowa wielko$¢ w
drukowanym katalogu. Przestrzen koloréw CMYK.

4. Tekst.

Liczba znakéw w tekscie powinna odpowiadac¢ wymaganiom
opisanym w katalogu, uktad w formacie A5 i "przetomu”.
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MaeunboH3.08
000 «Pvikeaom»
Mocksa, yn. HoBoHukonaesckas, 45a ’
+7 (495) 923-67-67 “
vanna@aessel.ru | JUIV]

www.aessel.ru

B HaweM noHWMaHWM XopoLuunii [OM
— 3TO Hecousmepumoe 6OFETCTBO, He
CTOJIbKO MaTepuanbHOe, CKOMbKOo BY
XOBHOE€.

C [ywolo MOCTPOEHHbI AOM, cTaHeT
POAOBLIM THE3[OM Ha MHOr“e Moke
TNIeHusi, CoXpaHssi Tenno u ao6poTy
niogen, XUBYLLMX B HEM. XOpoLwwuii oM
6yaeT HaCTPOEH Ha CBOMX XMUIbLOB, KakK
My3blKanbHbI UHCTPYMEHT HacTpansa
10T Ha My3blkaHTa, a NoToMy OH ByneT
MHAWBUAYANbHLIM W HEMNOBTOPUMbIM,
HacTOSALWMUM cokpoBuLLem!

Mbl oTOGpanu nyywux cneuynanvcTos,
obyunnu un cgopmuposanu Gpuragsl,
KOTOpble 3aHMMAlOTCSA TONbKO AOMaMu
NpeMUyM M SAUT Knacca W3 OLUIUH
nApoBaHHoro 6peBHa 1 kneeHoro 6pyca.
Mpnyem B JaHHOM KOHTEKCTe, MpemMmnym

M 3MIMT KNacc 3aknyaeTcs He B Konuye
CTBe KBafpaTHbIX METPOB, a , NpeX/e BCero, B kayecTBe MaTepnanos
1 ypOBHe BbINONHEHNS pa6oT.

60% Halwmx KNUEHTOB NpuxoAsaT no pekomeHgaumun. 100% Hawwmx
KMMEHTOB OCTaTCS HALIMMW APy 3bSIMU MOCIIE OKOHYaHWS CTPOUTENb
cTBa. Mbl He CTPeMUMCS 3a KONIMYECTBOM, HE NPOAaeM NpPOoeKThbl U He
cTpoum Tunosble aoma. Pa6oTas ¢ Hamu, Bbl noctponte CBOW yHn
KanbHbIA AOM, B KOTOpOM ByaeT koMOpTHO UMeHHO Bam n Balweit
cembe.

Cnepys U3BECTHO NOrOBOPKe — «yulle OAWUH pas YBUAETb, YEM CTO
pas ycnblwaTb» — As NPUHSATUS pelleHnsi, Bam gocTtaTouHo NpocTo
B3rMsIHYTb Ha HaLWM pa6oTbl.

‘ MpuMep BEPCTKM CTpaHuubl ¢ hOTO.




